Ogolnopolski Program Promocyjny
,0ocen polskie” pod honorowym
patronatem Ministra Rolnictwa

i Rozwoju Wsi

Y rumeru

Cel jest niezmienny

YZEW

Zakiady Migsne J

Z Dyrektorem Handlowym ZM NETTER - Ryszardem
Susol rozmawia Katarzyna Salomon

DOCEN POLSKIE: Az cztery wyroby oferowane przez ZM
NETTER, a mianowicie: kietbasa krakowska z kreséw, poledwi-
ca podsuszana, boczek podsuszany z czosnkiem oraz kietbasa
polska dojrzewajaca moga poszczycic¢ sie najwyzszymi laurami
Programu Promocyjnego ,Docen polskie” - TOP PRODUKT.
Prosze¢ powiedzie¢, czy nagrodzone produkty s rowniez tymi,
ktore sa najczesciej wybierane przez Waszych klientow?

Kietbasa krakowska z kresow i kietbasa polska dojrzewajaca to
produkty ze znaczacg juz historia, od lat pozostajace w centrum zain-
teresowania naszych klientéw zaréwno w kraju, jak i za granica. Wy-
roby podsuszane natomiast, to stosunkowo nowe produkty, ktérych
sprzedaz rozwija si¢ bardzo dynamicznie i moge powiedzie¢ to z calym

przekonaniem, ze niebawem dofgczg do TOP 10 produktéw ZM Netter.

DP: Czy mozna powiedzie¢, ze zdobycie znaku w jakis sposob
wplynelo na wzrost sprzedazy wyréznionych produktow?

Kazde wyrdznienie, nagroda czy tez wysoka lokata w prestizowych
konkursach wydatnie wplywaja na poziom sprzedazy produktu, pro-
mocje i rozpoznawalno$¢ marki. Tak dzieje si¢ rowniez i w naszym
przypadku. Co prawda od momentu certyfikacji uptynelo niewiele cza-
su, ale sprzedaz wyrdznionych wyrobéw zdecydowanie si¢ zwiekszyla,
awrecz ewenementem jest boczek podsuszany, gdzie progresja wynio-
sta ponad 360% w odniesieniu do sredniej miesigcznej z I kwartatu br.

DP: W jaki sposob podkreslacie swoj sukces i jakie dzialania pro-
mocyjne prowadzicie w zwiazku ze zdobyciem Godla Promocyjnego
»Docen polskie” - TOP PRODUKT?

Godlo ,,Docen polskie” umieszczamy na opakowaniach i etykie-

tach ozdobnych certyfikowanych produktéw, a takze na zwigzanych
z tymi produktami materiatach reklamowych firmy. W przygotowa-
niu jest ponadto powazny projekt reklamowy w mediach krajowych,
gdzie réwniez bedziemy chcieli wykorzystaé przyznany laur.

DP: Prosze przedstawi¢ plany firmy na najblizsza przyszlo$é. Jaki-
mi nowymi asortymentami zamierzacie oczarowac swoich klientow?

Cel, ktéry determinuje plany i dzialania firmy pozostaje nie-
zmienny. To produkcja zdrowej, bezpiecznej i smacznej zywnosci.
Nasz zaktad znajduje si¢ na Podlasiu, a wiec w bardzo ekologicznym
i zielonym obszarze, gdzie dominujg wedliny tradycyjne, produ-
kowane w oparciu o stare, przekazywane z pokolenia na pokolenie
receptury. ZM Netter stara si¢ rowniez korzystaé z tej skarbnicy
wiedzy, stad poczesne miejsce w naszej ofercie zajmuja wyroby tego
rodzaju - w tym miedzy innymi seria ,,Biesiada Staropolska”. Stara-
my si¢ wytwarza¢ produkty wlasciwe tylko dla nas, inne niz kon-
kurencja, stad tez hit ostatnich miesigcy - kiszka miesna wilenska,
a najblizszy projekt to grupa produktowa ,,Smaki Wschodu”.

DP: I ostatnie pytanie - czy, wedlug Pana, inicjatywy takie
jak Program Promocyjny ,,Docen polskie” sa potrzebne polskim
konsumentom i producentom, i dlaczego?

Programy rodzaju ,,Docen polskie” poprzez to, ze jako kryte-
rium oceny przyjmuja jako$¢, smak, oryginalno$¢ wyrobu, ulatwiaja
klientowi dokonanie wlasciwych wybordw, ksztaltuja w znacznym
stopniu jego $wiadomo$¢ w zakresie zdrowego zywienia. Dla produ-
centa z kolei to powazna satysfakcja, a takze duze wsparcie w dzia-
faniach biznesowych.

Dzigkuje za rozmowe.
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Pomysty na promocje mozna
czerpa¢ z... kalendarza

Dzien Ojca, Dzien Mat-
ki, Dzien Kobiet, czy Dzien

Dziecka na stale zapisaly si¢
w $wiadomosci konsumentow.
Te specjalne okazje umozliwiaja

budowanie dzialan promocyj-

nych okreslonych produktow.

Podobne efekty mozna osiagna¢ dzieki kulinarnym ,,$wie-
tom” takim jak Dzienn Czekolady, Dzien Mleka czy Dzien
Makaronu. Informacje na ich temat mozna z fatwoscia zna-
lez¢ w Internecie (wystarczy poszuka¢ kalendarza nietypo-
wych/zabawnych $wiat). Nie trzeba kosztownych i skompli-
kowanych zabiegéw, by dzieki tym wydarzeniom zwrdcié
uwage kupujacych na produkt z asortymentu danej firmy.
W zalezno$ci od stopnia zaangazowania, mozna przygoto-
waé wpis w mediach spoleczno$ciowych, oglosi¢ konkurs,
zaproponowac specjalny przepis lub zacheci¢ do zabawy
zwigzanej z kulinariami i okreslong okazja. W ten sposob
producent eksponuje konkretny produkt, a jednocze$nie in-
spiruje do dziafania.

25 sierpnia obchodzi¢ bedziemy Dzien polskiej zyw-
nosci. ,,Swieto”, ktérego inicjatorami sa twércy programu
»Docen polskie”, pozwala promowa¢ réznorodne produkty
rodzimych firm. Juz teraz mozna przygotowac si¢ do wspol-
nego obchodzenia tego wyjatkowego wydarzenia. Zainte-
resowanie, jakim cieszyly si¢ poprzednie trzy edycje Dnia
polskiej zywno$ci udowadnia, ze naprawde warto!

Anna Koza,
specjalista
ds. public relations,

Agencja Adventure Media

XXI certyfikacja,Docen polskie”
juz 27 lipca w Czeladzi!

Dotgcz do presizowego grona

wyroznionych producentow.

Wypetnij zatagczony formularz
(lub pobierz z www.docenpolskie.pl)
1 wyslij na kontakt@docenpolskie.pl

Wiecej szczegotow:

www.blog.docenpolskie.pl
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Docen polskie w pigutce

Dla kogo i po co?

Program ,,Docen polskie” ma na celu promocje wysokiej jako-
$ci produktéw dostgpnych na polskim rynku oraz posiadajacych
»polski akcent”. Skierowany jest do producentéw doébr konsump-
cyjnych ze szczegdlnym naciskiem na produkty FMCG (produkty/
dobra szybko zbywalne).

Istnieja dwa sposoby dostarczenia produktu do oceny dopuszczaja-

Uczestnictwo w programie ,,Docen pol-
skie” gwarantuje producentowi szerokie
wsparcie promocyjne na roznych plasz-
czyznach i za posrednictwem réznych
noé$nikéw informacji - za posrednic-
twem medidw tradycyjnych, jak i elek-
tronicznych.

cej przyznanie znaku ,,Docen polskie”
o zgloszenie produktu przez jego producenta,
« nominowanie produktu przez Loz¢ Ekspertow.

Zasady uczestnictwa

Zgloszenie do programu promocyjnego ,Docen polskie” jest
BEZPLATNE.

Producenci dostarczaja swoje produkty do oceny przez Loze
Ekspertéw. Ocena dostarczonych produktéw jest prowadzona
przynajmniej cztery razy w roku. Produkty oceniane sg pod katem
spelnienia wymagan programu, na podstawie dostarczonych, ra-
zem z produktem, deklaracji zgloszeniowych oraz podczas bezpo-
$redniej oceny prowadzonej przez Loze Ekspertéw. Loza Ekspertow
oprocz przyznania lub nie, produktowi prawa do uzywania znaku
»Docen polskie” moze réwniez, w wyjatkowych przypadkach, przy-
zna¢ wyrdznienia TOP PRODUKT dla produktéw posiadajacych
szczegolne walory jako$ciowe.

Wsparcie promocyjne
Produkty posiadajace znak ,,Docen polskie” otrzymuja szerokie
wsparcie promocyjne:
o serwis internetowy www.docenpolskie.pl,
» Fanpage Programu w portalu Facebook,
o wsparcie w miejscach sprzedazy (m.in.: etykiety, plakaty,
nalepki, ulotki informacyjne dla konsumentéw),
« szeroko zakrojone dzialania w zakresie Social Media (ser-
wisy spotecznosciowe, blogi itp.),
o bezposrednie wsparcie w zakresie promocji produktéw
w mediach lokalnych, ogélnopolskich oraz branzo-
wych (w tym portale internetowe oraz media zwigzane
z kulinariami).

Uzywanie znaku ,,Docen polskie”

Znak promocyjny ,Docen polskie” moze by¢ wykorzysty-
wany przez producenta we wszelkich dziataniach promocyjnych
dotyczacych produktu, ktéry znak otrzymal. Zgoda ta dotyczy
wszelkich pdl eksploatacji i jest obowiazujaca po wykupieniu
stosownej licencji.

Patronat honorowy / wspolpraca

Honorowy patronat nad cer-
tyfikacja programu pelni Minister
Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Wspot-
prace merytoryczng nad ocena/
przyznaniem znaku sprawuja: Sto-
warzyszenie Rzeznikéw i Wedli-
niarzy RP, Zwigzek Polskie Mieso,
UPEMI oraz Fundacja KLUBU
SZEFOW KUCHNI.

Rekomendacja

MLEKOVITA. Wiemy, co to znaczy by¢ numerem 1,
podkreslamy pochodzenie naszych produktéw

MLEKOVITA to najwigksza grupa mleczarska w Polsce i najcenniejsza
marka produkcyjnego sektora polskiej gospodarki. Jest najwigkszym ekspor-
terem produktéw mleczarskich. MLEKOVITA to réwniez niekwestionowany
lider innowacji, ktéry co roku wprowadza nowe, oryginalne rozwigzania. Wy-

twarza juz ponad 700 znanych i lubianych markowych produktéw mleczar-
skich, ktore skierowane sg do szerokiego grona konsumentéw, gdyz MLEKOVITA wytwarza takze duzy wybor

specjalistycznych, innowacyjnych produktéw o szczegdlnych wlasciwo$ciach zdrowotnych, np.: DarPro+, kto-
rego spozywanie wspomaga odporno$¢ organizmu, produkty dla diabetykéw pozbawione cukru mlecznego - laktozy: sery oraz mleko,
Super BODY ACTIVE - mleczny napdj o wysokiej zawartosci biatka przeznaczony dla 0séb aktywnych oraz uprawiajacych réznorodne
sporty, a takze inne produkty mleczne: mleko, masto, sery twarde i migkkie, $mietany i $mietanki, napoje fermentowane — smaczne
i niezbedne w prawidtowej codziennej diecie.

MLEKOVITA to marka doskonale znana nie tylko w Polsce, ale i za granica: posiadajac szerokie mozliwosci eksportowe, dynamicz-
nie sie rozwija i aktualnie posiada uprawnienia eksportowe do 144 krajow na wszystkich kontynentach (28 panstw Unii Europejskiej
1116 poza UE). Grupa co roku zdobywa liczne nagrody i wyréznienia. Kazdy z tych sukceséw potwierdza dobrze obrang droge rozwoju
i mobilizuje do dalszej pracy. Wéréd nagréd bardzo wazne sg dla nas te podkreslajace zarazem wysoka jakos¢ produktéw, jak réwniez
ich polskie pochodzenie. Jednym z nich sa godfa Ogolnopolskiego Programu Promocyjnego ,Docen polskie” W listopadzie ubiegtego
roku Loza Ekspertéw programu uhonorowata nimi az 10 produktéw marki MLEKOVITA - wszystkie otrzymaly nie tylko certyfikaty
jakosci, ale takze zaszczytne tytuty TOP PRODUKT. Z dumg eksponowaliémy znak ,Docen polskie” na billboardach z nagrodzonymi
wyrobami. Dwumiesi¢czna kampania obejmujaca 1200 nosnikéw zlokalizowanych w catym kraju promowata wyroby z certyfikatem
»Docen polskie” Uznanie Lozy Ekspertéw zdobyly: masto klarowane, masto polskie, Smietanka Wypasiona, ser Sokot, a takze piec jo-

gurtow z owsianka (deserowy, klasyczny, truskawkowy, jabtkowy oraz bananowy) oraz mleko Wypasione 3,2%.

Prezes grupy MLEKOVITA Dariusz Sapifiski

Za nami XX certyfikacja.
Kolejni producenci zdobyli certyfikaty jakosci

Do grona laureatéw programu ,Docen polskie” dotaczyly kolej-

ne firmy z branzy spozywczej. 27 kwietnia br. mial miejsce XX audyt
zywnoéci, podczas ktorego Loza Ekspertow ocenita blisko 170 propo-
zycji z oferty 75 producentéw. O zdobycie znaku jakosci ,Docen pol-

skie” starali si¢ wytworcy z catego kraju, z wszystkich 16 wojewddztw.
Podobnie jak podczas dotychczasowych atestacji, do jubileuszowej
oceny zywnosci zakwalifikowano szeroka game réznych wyrobow.
Kazdy z nich zostal indywidualnie oceniony przez specjalistow z bran-
zy spozywczej. Eksperci przyznawali artykulom zywno$ciowym noty
za smak, wyglad i stosunek jakoéci do ceny. Relacja z atestacji jest do-
stepna na stronie programu ,,Docen polskie” (www.DocenPolskie.pl)
w zakladce ,Certyfikacje”. Charakterystyki nagrodzonych produktéw
s3 natomiast prezentowane na blogu programu (blog.DocenPolskie.pl).
Uwage zwraca stale rosnaca jakos¢ polskich wyrobdéw, potwierdzona
m. in. wysoka liczbg tytutéw TOP PRODUKT, ktére Loza Ekspertow
przyznata podczas minionej certyfikacji.

Warto odnotowa¢ takze znaczng liczbe producentéw, ktorzy
podczas kwietniowego audytu ubiegali si¢ 0 ponowne wyrdznienie
nagrodzonych 2 lata wczesniej wyrobow lub zglosili do oceny ko-
lejne specjaly ze swojego asortymentu. Ich postawa jednoznacznie

$wiadczy o sile znaku promocyjnego.

Zanim nadejda
gorace dni

Wraz ze wzrostem temperatury powietrza ro$nie za-
potrzebowanie organizmu na plyny. O czym nalezy pa-
mieta¢ w gorace, letnie dni? Przypominamy najwazniej-
sze zasady i wskazowki.

Rady na upalne dni

1. Aby nie dopusci¢ do odwodnienia organizmu nalezy pi¢ od 2 do
3 litréw plynéw dziennie.

2. Temperature ciala skutecznie obnizaja nie tylko chlodne, ale tak-
ze lekko ciepte napoje.

3. Listek melisy lub miety, a takze plasterki cytryny, §wiezego ogor-
ka czy limonki dodane do wody wzbogaca jej smak, a jednocze$nie
beda dziataly orzezwiajaco.

4. Latem nie warto siega¢ po
kawe oraz bardzo mocng her-
bate. Napoje te zawieraja od-
powiednio kofeine oraz teine,
ktore sprzyjaja usuwaniu elek-
trolitdw z organizmu.

5. Tradycyjne kostki lodu mo-
zemy

zastgpi¢ mrozonymi

owocami (takimi jak ananas,

kiwi, jagody, winogrona, mali-
ny czy truskawki) lub ich czgstkami. Réwnie dobrze sprawdzi sie
mrozony sok przygotowany w pojemniku do kostek lodu.

6. Orzezwienie przyniosg réowniez owocowe i Owocowo-warzywne
koktajle, ktore z powodzeniem mozna przygotowaé na bazie sokoéw
owocowych, owocow i wody mineralne;j.

7. Koktajle i owocowe smoothie najlepiej prezentuja sie w szklan-
kach z grubego szkta. Ciekawy efekt oszronionych naczyn uzy-
skamy umieszczajac puste szklanki na ok. godzing w zamrazarce.
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Mrozona herbata z Cytrynkami z Rumem
- Cudowna, mrozona herbata z Cytrynkami z Rumem, doskonata
na orzezwienie w sfoneczny wiosenny dzieni. Super szybka w przy-
gotowaniu i niezwykle smaczna - tymi stowami przedstawiciele
firmy ETERNO opisuja napdj na letnie dni.

Skladniki:

- ok. 2 1 zaparzonej i wystudzonej herbaty czarnej lub zielonej

- 1 sloiczek Cytrynek z Rumem ETERNO - TOP PRODUKT
programu ,,Docen polskie”, dwukrotnie wyrdzniony przez
Loze Ekspertow

-lod

- peczek $wiezej miety

Przygotowanie:

Do dzbanka z wystudzong herbata dodajemy kilka plasterkéw Cy-
trynek z Rumem i troche syropu ze stoiczka, w zaleznosci od tego,
jaka stodycz napoju chcemy osiagnaé. Dodajemy listki $wiezej mie-
ty i mieszamy. Podajemy w wysokich szklankach z duzg iloécig lodu.

Propozycje nie tylko na lato

Prezentujemy zestawienie wybranych produktéw nagrodzonych cer-
tyfikatami programu ,Docen polskie”. Soki, napoje i wody ugasza
pragnienie, z ich pomoca przygotujemy takze orzezwiajace koktajle.

o Naturalny Sok Jablkowy Ttoczni Sokéw ,,Gwiazda”

o Woda Mineralna Bystra Niegazowana z oferty PPHU SIMBA
L.iR. Sims.c. - TOP PRODUKT

o Sokz malin 100% firmy JARO-POL Jarostaw Rozmus - TOP
PRODUKT, nagrodzony dwukrotnie

o Sok tloczony jablkowy z asortymentu firmy KASINKA Katarzy-
na Zawada - TOP PRODUKT, nagrodzony dwukrotnie

o Oranzada biala tradycyjna, ktorej producentem jest PPH RO-
NISZ s.c. Ireneusz Niszcz, Jézef Romaniuk - TOP PRODUKT

o Sok jablkowy 100% firmy PAMULA JACEK SOKI, nagrodzony
takze tytutem TOP PRODUKT

« Sok tfoczony naturalny 100% jablko marki OGRODEK DZIA-
DUNIA, TOP PRODUKT nagrodzony dwukrotnie

o Sok jablko-marchew QUICK FRESH Sp. z 0.0. ,,Soki na Dzien
Dobry”, TOP PRODUKT

« Sok malinowy Gospodarstwa Ogrodniczego Urszula i Stanistaw
Faruga, TOP PRODUKT

o Sokz czarnej porzeczki Gospodarstwa Ogrodniczego Urszula
i Stanistaw Faruga, TOP PRODUKT

o Sok wisniowo-jablkowy PPUH SZYMEX Szymon Sutkowski,
TOP PRODUKT

o ARO Nektar Marchew, Jabtko, Brzoskwinia, MAKRO
Cash&Carry S.A., TOP PRODUKT ,,Docen polskie - MARKI
WZLASNE”

o Naturalna Woda Mineralna Jaworowy Zdro6j Gazowana, PRE-
MIUM DISTRIBUTION Sp. z 0.0., TOP PRODUKT

o Naturalna woda zrédlana gazowana, PPHU MARTON Irene-
usz Pyczak, TOP PODUKT, wyr6zniona dwa razy

 Sok jablkowy 100%, TESCO Polska Sp. z 0.0., TOP PRODUKT
»Docen polskie - MARKI WEASNE”

« Sok 100% jablko-dzika réza, firmy POLSKA ROZA Ernest
Michalski Sp. z 0.0., TOP PRODUKT

o Naturalna Woda Mineralna Niskonasycona Muszynianka,
Spotdzielnia Pracy MUSZYNIANKA, TOP PRODUKT

o Sok pomidorowy z Kaleczewa, WIATROWY SAD Grazyna

Piwniczanka - promocja

Wiatr, TOP PRODUKT
wywiad

w oparciu o znak ,Docen polskie”

- Godlo ,,Doceri polskie” sprawia, Ze pozycja Piwniczanki
na rynku dodatkowo si¢ umacnia - méwi Marek Gaworucha.
Koordynator ds. Marketingu i Sprzedazy firmy Piwniczan-
ka Sp. P, przybliza sposoby wykorzystania znaku jakosci
w dzialaniach promocyjnych Piwniczanki.

DOCEN POLSKIE: Firma Piwniczanka Spéldzielnia Pracy
zdobyla laury Ogolnopolskiego Programu Promocyjnego ,Docen
polskie” w 2015 roku, w trakcie XVII certyfikacji Zzywnosci. Godla
»Docen polskie” i tytuly TOP PRODUKT otrzymala Woda Mineral-
na Piwniczanka w trzech stopniach zawartosci gazu. Jakie znaczenie
w Panstwa dzialaniach promocyjnych ma te wyréznienie?
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tow, do jej zakupu. Dlatego znak promocyjny programu umiesz-

skie” byt atutem, ktéry dodat-
kowo potwierdzi jako$¢ naszej
wody mineralnej i przekona,

a
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zwlaszcza nowych konsumen-

czamy przede wszystkim na etykietach Piwniczanki i naszych ma-
terialach promocyjnych. O zdobyciu certyfikatu informowalismy
dodatkowo na naszej stronie internetowej www.piwniczanka.pl

i profilu na Facebooku.

DP: Czy obserwujecie Panstwo wzrost zainteresowania na-
grodzonymi produktami? Czy wspolpracownicy i partnerzy biz-
nesowi interesuja sie zdobytym godlem?

Godlo ,Docen polskie” sprawia, ze pozycja Piwniczanki na ryn-
ku dodatkowo si¢ umacnia. Cieszymy sie, ze nasz produkt znalazt si¢
w gronie wyréznionych. Jest to dla nas dodatkowy atut, ktory potwier-
dza jako$¢ produktu w oczach Partneréw Biznesowych i Klientow.

DP: Jakie znaczenie ma dla Panstwa podkreslanie rodzimego
pochodzenia wody? Czy jest to istotny element strategii budowa-
nia i rozwijania marki?

Naturalna Woda Mineralna Piw-
niczanka jest wydobywana w miejsco-
wosci Piwniczna - Zdrdj, z ekologicznie
czystych terenéw Popradzkiego Parku
Krajobrazowego na terenie Beskidu
Sadeckiego. To wyjatkowe miejsce, dla-

tego staramy si¢ podkredla¢, ze nasza
woda pochodzi wlasnie stamtad. Dzie-
ki miejscowej wyjatkowej strefie hydro-
logicznej, Piwniczanka jest bogata w wapn i magnez. To jej zawdziecza
swoj smak, sktad i wlasciwosci. Warto zaznaczy¢, ze Spotdzielnia Pra-
cy Piwniczanka to firma z polskim kapitatem i o polskich korzeniach.
Wszystkie wypracowane zyski inwestowane s3 w Polsce, a podatki
zasilajg budzet tylko naszego Panstwa. Piwniczanka aktywnie wspiera
réwniez zycie regionu, angazujac si¢ w réznorodne inicjatywy i bedac
mecenasem licznych projektow kulturalnych i charytatywnych.

DP: Marka jest laureatem wielu nagrod i wyrdznien. Jakie
maja one dla Panstwa znaczenie? Czy traktujecie je Panstwo w ka-
tegorii potwierdzenia wysokiej jakosci, czy stanowia motywacje
do dalszej pracy?

Kazda z nagrod jest dla nas wyjatkowa i wazna na swdj sposob.
Nagrody, ktére Piwniczanka otrzymata za swéj smak potwierdzaja
wysoka jakos$¢ naszego produktu, ktéry przekazujemy konsumentom.
Nie mniej wazne jednak sg dla nas nagrody doceniajgce rozwoj naszej
firmy. Daja wiele satysfakcji, ale réwnocze$nie motywuja do rozwoju.

DP: Organizatorzy programu ,,Docen polskie” oferuja jego
laureatom szereg roinorodnych narzedzi promocyjnych. Ktdre
z nich sg dla Panistwa najcenniejsze?

W tym momencie najbardziej atrakcyjne bylyby dla nas publi-
kacje w mediach i na fanpage’u programu. Mamy nadzieje, ze dzigki
nim dotrzemy do kolejnych nowych odbiorcéw naszego produktu.

DP: Dzi¢kuje za rozmowe.

=N wiadomosci

Program ,Docen polskie” w liczbach

artykuly na temat laureatéw progra-

firm dostarczyto
swoje wyroby na
kwietniowy audyt

spotdzielni
mleczarskich
wzielto udziat
w XX audycie

mu promocyjnego ukazaly si¢ na
famach dwumiesiecznika ,,Magazyn
Przemystu Rybnego” (nr 2/2016)

blisko
produktéw ocenili czton- stodkich specjatéw marki wlasnej
kowie Lozy Ekspertéw sieci ,,Piotr i Pawel” otrzymato
podczas XX certyfikacji certyfikaty ,, Docen polskie -

MARKI WEASNE?” i tytuly TOP
PRODUKT - MARKI WLASNE

11 \\

w tym roku rozpoczy-
najg sie dzieje ,,Spotem”
Powszechnej Spéldzielni

producentéw z woj. wiel-
kopolskiego wziglto udziat
w kwietniowym audycie

zywnosci (Zadne inne wo- SPOZYWCO,W W Bielsku

jewddztwo nie miato tak POdlaSkl,m’ jednego zlau-

silnej ,reprezentacji’ na reatow brogramu
»Docen polskie

jubileuszowej certyfikacji)

MapaDobregoSmaku.pl
wyjatkowo apetyczny GPS

Nawet najbardziej doswiadczo-
ny kierowca korzysta z GPS, dzieki
ktéremu szybko i bez trudu do-
trze do celu. W gaszczu propozycji
producentéw z branzy spozywczej
funkgje systemu GPS pelni Mapa
Dobrego Smaku. Dzieki niej kazdy
N konsument z fatwoscia odnajdzie

produkt spozywczy wysokiej jako-
$ci, rekomendowany przez Loze Ekspertow programu ,,Docen polskie”
Kupujacy moga wybra¢ produkty wg kategorii lub wg siedziby wytwor-
cy. Nawigacja po Mapie Dobrego Smaku jest intuicyjna, zatem kazdy
$wiadomy konsument bez trudu dotrze do celu jakim jest znalezienie
wysokiej jako$ci produktu polskiego wytworcy. Zapraszamy do korzy-
stania z mapy i odwiedzenia strony www.MapaDobregoSmaku.pl.
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Rok zalozenia
1983

Przetworstwo Owocow i Warzyw ,,DROS”
www.dros.pl
Produkt: ogérki diabelsko-dobre

it (88

- Feldalkad.
flatic

1}:1&—-' L

E.Leclerc@

Scamark Polska Sp. z o.0.
www.e-leclerc.pl
Produkt: ciastka maslane 32% Masla, MARKA WLASNA

Sery ICC Paslek Sp. z0.0.

SERY ICC Pastek Sp. z 0.0.
wwwistolicasera.pl

Produkt: masto pasteckie ekstra
nr 20/1635/2016; nadany: 09.05.2016; wazny do 30.09.2018

Zaklady Miesne EMEAT-EUKOW S. A.
www.zmlukow.pl

Produkt: pasztet mazowiecki

Knr 18/1422/2015; nadany: 03.11.2015; wazny do 28.02.2018

Knr 15/1037/2015; nadany: 09.02.2015; wazny do 30.04.2017 Knr 17/1313/2015; nadany: 11.08.2015; wazny do 31.10.2017
LUKOW )
Zawsze w dobrym smaku MEYNY STOISLAW

Przedsiebiorstwo Zbozowo-Mlynarskie
»PZZ” w Stoistawiu S.A.
www.stoislaw.com.pl/pl

Produkt: maka pszenna tortowa

Knr 20/1626/2016; nadany: 06.05.2016; wazny do 30.09.2018

EOL Polska Sp. z o.0.

Princes Foods Besloten Vennootschap Sp. z o.0.
www.princes.eu

Produkt: olej wielkopolski rzepakowy

Knr 19/1574/2016; nadany: 23.02.2016; wazny do 31.05.2018

. —
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SOKI 100% THOGIONE 75 SWEDTH OWOTOW | WAREYW!

Tlocznia Owocow PAWLOWSKI

www.sokipawlowski.pl

Produkt: sok jablkowo-marchwiowo-buraczany

nr 15/1058/2015; nadany: 12.02.2015; wazny do 30.04.2017

N

Piotr i Pawel S.A. l! CHEL l‘lﬁ 1o
www.piotripawel.pl

Produkt: czekolada biata z truskawkami, malinami i lawendg
MARKA WELASNA

nr 20/1606/2016; nadany: 05.05.2016; wazny do 30.09.2018

N

RARYTAS Sp. z o.0.
www.rarytas.pl

Produkt: krakersy sezamowe
nr 18/1466/2015; nadany: 17.11.2015; wazny do 28.02.2018

& Lunch Bo¥

Maciej Kapata Sekret Smaku

www.sekretsmaku.pl

Produkt: pierogi miéd malina

nr 20/1641/2016; nadany: 09.05.2016; wazny do 30.09.2018

N

Anna Sorgowicka

Uprawa Grzybéw Anna Sorgowicka
Produkt: boczniak
nr 20/1647/2016; nadany: 10.05.2016; wazny do 30.09.2018

SPOLDZIELNIA ,,POKO)”
Www.sp-pokoj.com.pl
Produkt: toffi z mastem

nr 19/1514/2016; nadany: 03.02.2016; wazny do 31.05.2018

KATOWICE
ROK zAt.1881

Powszechna Spoéldzielnia
Spozywcow ,,Spolem” w Katowicach
www.spolem.katowice.pl

Produkt: chleb zytni razowy

Knr 17/1282/2015; nadany: 06.08.2015; wazny do 31.10.2017

Dzialalnos¢ Rolnicza Leszek Szczotka
www.pieczarkizjajami.eu

Produkt: jaja z chowu $cidtkowego

Knr 16/1103/2015; nadany: 04.05.2015; wazny do 31.07.2017

TESCO

TESCO Polska Sp. z 0.0.
www.tesco.pl
Produkt: mleko §wieze 3,2% MARKA WELASNA

nr 16/1105/2015; nadany: 04.05.2015; wazny do 31.07.2017

N

~— Adam Kajetanowicz —

Cukiernia u Adama

Adam Kajetanowicz

www.uadama.pl

Produkt: lody rozek o smaku waniliowym
nr 17/1292/2015; nadany: 07.08.2015; wazny do 31.10.2017

N

WILBO S.A.
www.wilbo.pl
Produkt: foso$ kawalki w lekkim sosie z suszonymi pomidorami,
czosnkiem i bazylig
Knr 18/1471/2015; nadany: 17.11.2015; wazny do 28.02.2018

<MB ity sTo%

ZMB Dystrybucja Sp. z 0.0.
www.zmbdystrybucja.pl
Produkt: Kindziuk
Knr 17/1298/2015; nadany 10.08.2015; wazny do 31.10.2017




